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CALCADOS E BOLSAS

Os programas de Pos-Graduacao oferecidos pela Faculdade de Tecnologia do Istituto Europeo di Design estdo em conformidade
legal e atendem as Resolucoes CNE/CES n° 1, de 3 de abril de 2001 e n° 1, de 8 de junho de 2007 do MEC - Ministério
da Educacao. O curso esta estruturado em disciplinas (360h) e ao final do programa, o aluno devera apresentar um
trabalho de conclusao, projeto ou monografia, conforme a modalidade eleita para aquela turma (40h), totalizando 400h.

Il METODOLOGIA

0 curso é dividido em trés fases:

= Fase | - NUcleo Interdisciplinar de Fundamentacgao
= Fase Il - Especialidades e Técnicas para Designer de Calcados e Bolsas
= Fase lll - Projeto, Concepcéao e Design de Colecao de Calgados e Bolsas

Il OBJETIVO

O objetivo do curso é formar profissionais aptos a atuar em todas as areas do mercado de calcados e bolsas,
desde a concepgao e design dos produtos, desenvolvimento das pecas, idealizagao da marca, visualizagao
estratégica e de mercado, utilizacao do marketing, comercializacdo em todas as escalas até a ponta final no varejo.

A estrutura do curso se baseia em um relacionamento harmonico entre teoria e pratica, que permite aos
participantes, por meio de exercicios e simulagdes, desenvolver competéncias pratico-operativas.

0 curso oferece uma visao abrangente dos negdcios existentes na indistria e das oportunidades de expor-
tacao dos produtos produzidos no Brasil, incitando o aluno a criar novas situacoes de colocacao do produto
brasileiro no mercado internacional.

M PUBLICO

Este Programa foi desenvolvido para profissionais do setor de moda, calcados e bolsas que buscam uma
especializacao projetual focada nas principais demandas deste mercado. A crescente presenca dos produtos
“Made in Brazil” no mercado fashion internacional tem provocado o interesse dos profissionais da area em
busca da aquisicao de conhecimento especializado.

COORDENACAO

Meline Moumdjian

Iniciou sua profissao incentivada pela familia, que atua no ramo ha duas geracoes.

Meline é técnica em calcados femininos, desenha e projeta os produtos para suas marcas “les Gazelles”
e “Meline Moumdjian”. Também é designer titular da “Sapatada” empesa de design, produto e consultoria,
onde desenvolve projetos para diversas empresas do mercado fabril e também varejista, concebendo novos
conceitos, posicionando e criando marcas. Participa de feiras nacionais e internacionais e exporta seus
produtos para varios paises. Na area académica, € professora e coordenadora do curso de pés graduagao
Master Calcados e Bolsas, no IED. Com 25 anos de experiéncia em projetos diversificados e de diferentes
escalas, seu percurso como sapatdloga passa por toda a cadeia fabril desde desenho e concepcgédo da
férma para o calcado, desenho e elaboracao dos solados, projeto de sistemas de amortecimento, desenho
e concepcao de modelos. Atua ainda na area de consultoria projetando e desenvolvendo novas marcas
e também reposicionando projetos ja existentes.



FASE I - Niicleo Interdisciplinar de Fundamentacao 1

Marketing estratégico aplicado a moda (36h)

A disciplina tem por objetivo a introdugao aos principais
conceitos de Marketing: analise de mercado, segmentacao
de publico-alvo e desenvolvimento de um conceito de negécio;
estudo e andlise das diferentes metodologias para plano
de marketing de moda, da introducao aos canais de
distribuicdo a como estruturar uma estratégia de preco.

Andlise e pesquisa de mercado; tendéncias
e comportamento do consumidor (36h)

A hipercompeticao leva as empresas a construir um sélido
sistema de pesquisa e gestao de informacao. Os executivos
da moda devem desenvolver um plano de marketing neces-
sitam de um background teérico e técnico sobre o uso da
pesquisa no marketing: as decisoes estratégicas de mar-
keting mencionadas no plano, assim como a individuagao
do mercado potencial e definicao do marketing mix, leitura
e interpretacao dos movimentos socioculturais devem ser
suportadas e orientadas pelos resultados da pesquisa de
marketing.

Brand Management (36h)

No marketing moderno, a marca passa a ser percebida
como a sintese dos atributos tangiveis (aspectos materiais/
fisicos) e dos atributos intangiveis (aspectos sensoriais).
Com isso, produtos, ideias e demais instituicoes. O objetivo
do modulo seréa entender os topicos envolvidos na criacao,
lancamento, desenvolvimento e gerenciamento de uma
marca e um portfolio de marcas, independentemente da
indUstria de atuacao.

Finangas e pricing (36h)

Permanecer e vencer o mercado nao sao somente uma
questao de criatividade. O erro na definicao do preco o no
préprio modelo de negbcios pode ser fatal. Por meio do
estudo da construcao de preco com foco no competidor,
custo e consumidor, passando por conceitos de mark up
pricing, break even e target return price, o aluno tera uma
nog¢ao de como se tornar competitivo sem perder valor. Nao
ultimo, para assumir um modelo de negdcios sustentavel e
rentavel, serao tratados temas de canais de crédito, juros e
taxas de juros, regime de capitalizacao simples e composto,
entre outros temas.

FASE Il - Especialidades e Técnicas para Designer
de Calcados e Bolsas

Fundamentacdo Avancada do Design (36h)
+ Histéria e Tipologia l e Il

Esta disciplina trata do estudo sobre as tipologias dos
calcados e bolsas, o histérico do design dos produtos no
século XX, de onde surgiram os modelos, 0s nomes e quem
foram seus criadores.
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+ Ambiente de Negdcios

Nesta disciplina serao apresentados dados econémicos
e financeiros do mercado global, os impactos no mercado
de calcados e bolsas. Serao analisadas as perspectivas
econdmicas, o mercado brasileiro e a sua posicao no rank-
ing mundial como exportador, os desafios do mercado mun-
dial, as feiras internacionais e nacionais, as agencias € 0s
orgaos reguladores.

+ Ambiente de Negdcios

Nesta disciplina serdao apresentados dados econdmicos
e financeiros do mercado global, os impactos no mercado
de calcados e bolsas. Serao analisadas as perspectivas
econdmicas, o0 mercado brasileiro e a sua posi¢ao no ranking
mundial como exportador, os desafios do mercado mundial,
as feiras internacionais e nacionais, as agencias € 0s
orgaos reguladores.

Técnicas de Representacgdo e Criagdo | (36h)
+ Desenho |

Desenvolver a percepcao da forma; a criatividade; a propor-
¢ao; o traco; a percepgao geométrica e a habilidade de
representagcdo manual de um objeto/produto através das
técnicas de representacao grafica com linguagem prépria
do design.

* Desenho Il

Aplicacao da criatividade e inspiracao no desenho dos produtos
focalizando exercicios de imaginacao e a analise da viabili-
dade técnica dos produtos. A disciplina também permitira
a compreensao dos processos de desenho e ilustragao.

Desenvolvimento Projetual | (36h)
+ Tendéncias de Moda e Estilo

Nesta disciplina, o designer conhecera as diversas fontes
de pesquisa de tendéncias e suas aplicacdes no cenario
através da percepcao dos padroes de comportamento do
consumidor e marcas.

+ Desenvolvimento de Produto

A disciplina apresenta os diversos componentes utilizados
na fabricacao de calcados e bolsas, tais como o couro,
suas caracteristicas e aplicacdes. A disciplina proporciona
ferramentas para avaliacao dos diversos componentes dos
produtos e as viabilidades fabris, e ainda, aborda questoes
da ergonomia e antropometria, tais como a analise dos
mecanismos do pé humano, o conceito de conforto e as
questoes ligadas as responsabilidades dos fabricantes
e consumidores nas suas escolhas.

1FASEI

0 Nucleo Interdisciplinar de Fundamentacao é formado por disciplinas
interdisciplinares de tronco comum com os programas de poés-
graduacao em Fashion Marketing and Communication e Gestao
de Negdcios de Joias.



FASE Ill - Projeto, Concepcao e Design de Colecao
de Calcados e Bolsas

Desenvolvimento Projetual Il (36h)
+ A Cor

Nesta disciplina oferecemos ao participante a compreensao
da importancia da cor nos projetos de moda, as suas apli-
cacoes e as questoes perceptivas tais como as emogoes
intensas e o sentimento do consumidor na sua relacao
de identificacao ao produto.

+ Processo de Fabricacao e Construcao

Esta disciplina apresenta as técnicas de fabricacao e cons-
trugao dos calcados femininos, masculinos e infantis e suas
variaveis. O conteldo trata da aplicacdo dos componentes
no processo de fabricacao dos calcados e bolsas. Apresenta
as diversas etapas do processo fabril, e ainda detalha os
processos terceirizados e pré-fabricados dentro da cadeia
e construir uma maquete de bolsa, interagindo desta forma
com todas as etapas do processo: desde a concepgao até
0 produto pronto.

Técnicas de Representacdo e Criacdo Il (36h)
+ llustragao Digital

Nesta disciplina o aluno recebe orientacao e acompanhamento
durante o processo de concepcao dos desenhos, ilustracao
e tratamento dos desenhos no Photoshop®.

* Montagem de Portfolio

A disciplina desenvolve contetidos de compreensao do sistema
grafico e detalha as diversas técnicas de montagem de
portfolio. Para a apresentacao de projetos de colecao, sao
oferecidos diversos métodos para compor o equilibrio visual
e estético e ainda, com propostas singulares para a elabo-
racao de laminas valorizando os temas e estilos adotados
na concepgao da colecao.

Projeto de Cole¢do (36h)
+ Processo de Criacao

Por meio de técnicas e exercicios praticos, os alunos par-
ticipam de dindmicas de criatividade para a concepcao de
novos produtos. Os exercicios buscam a inovacao, onde o
aluno deve conceber novos projetos, sem perder de vista a
fundamentacéao basica e funcional do produto.

« Desenvolvimento de Colecao

A disciplina tem como objetivo apresentar as técnicas para
formatacao do projeto de colecao onde sao valorizadas a
postura criativa e também a engenharia estrutural e téc-
nica em que se baseia um projeto de colegao de calgados
e/ou bolsas
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+ Workshop

O exercicio possibilita 0 entendimento de todos os caminhos
oferecidos pelas disciplinas ministradas. O objetivo do
workshop é permitir que o aluno elabore a sua colegéao
de calcados e bolsas focalizando o publico alvo desejado.

TCC
Orientacdo de Projeto Final:
Trabalho de Conclusao de Curso

O Projeto Final é etapa necessaria e obrigatéria para
receber a certificacao de conclusao do curso. Ao longo do
percurso formativo, o aluno escolhera o tema do seu pro-
jeto final e durante o médulo especifico, sera orientado
por professores.
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Il DOCENTES PROFESSORES E PALESTRANTES
- ) . P . . CONVIDADOS

Nossos docentes sao designers reconhecidos na area, profissionais
e diretores de empresas leader e de agencias com importancia internacional, André Marcolino
convivem diariamente com a realidade empresarial e produtiva. Essa

contribuicao permite que as rapidas transformacoes dos contextos Cristiane Von Atzingen Gurgel

produtivos encontrem resposta imediata no conteldido dos cursos. Cristine Coli
Janiene Santos
B PARCERIAS Marcelo Farias
No Istituto Europeo di Design, o aluno entrara em contato com empresas Marcio Alek
durante todo o curso. Deste modo, compreendera processos e desafios .
do trabalho criativo aplicado & producdode bens de consumo para o Mario Hag
mercado. No IED o projeto pedagdgico contempla momentos de vivén- Sergio Lage Carvalho

cia profissional simultaneamente ao processo formativo, isso porque o
IED mantém parcerias com empresas pulblicas e privadas, estldios de
design, agéncias governamentais e ONGs. Os projetos integrados com
empresas proporcionam desafios diferenciados.

As empresas participam na direcao, coordenacao e supervisao dos
projetos nos quais estao envolvidas. Estas colaboracoes sao concreti-
zadas por meio de workshops, projetos e palestras que enriquecem 0s
alunos com a experiéncia e com grande chance de ver o seu préprio
projeto comercializado; ao mesmo tempo, as empresas se beneficiam
dos resultados obtidos com uma linguagem inovadora e criativa.

Vicente Carvalho

| A CASA DO ARTISTA | ABEST | ABRE | ABIT | ALBERFLEX | ALITALIA
| BIBLIOTECA MARIO DE ANDRADE | BRASTEMP | BOX 1824 | CANAL | CASA
COR | CENTRO CULTURAL SAO PAULO | CCSP | CHILLI BEANS | CNC FLEX
| COLUNNA | DECA | DIESEL | DIVINA | DOCDOG | ECKO | FIORENTINO
PRODUCOES E EVENTOS | FAZENDO ONDA | FIRST | FOCH | FOLHA DE
SAO PAULO | GANADERIA | IBGM | IDEA ZARVOS | IESB | ISTITUTO CRIAR
| ISTITUTO INOVA | INTERFACE | ISTITUTO ITALIANO DI CULTURA | IKKO
ISHP | I-STICK | LE POSTICHE | MABE | MANGELS | MASISA | MAX HAUS
| MICASA | MIOLO | MUSEU DA IMAGEM E DO SOM | MUSEU DA LINGUA POR-
TUGUESA | NEUMANN | OFICIO MODA | OSRAM | OVO DESIGN | PHILIPS
PROJETO CIDADE ESCOLA APRENDIZ | Q&E | REEBOK | RIVA | SAMSUNG
SCMC | SEBRAE | SEDEC - ESTADO DE ALAGOAS | SENAC | SOLVAY | SPTURIS
| SWAROVSKI | TOK&STOCK | TURMA DO BEM | VAZ |[WGSN | WHIRPOLL

| WISEUP | YOOX | ZUPI

Italia Espana Brasil IED Sao Paulo - Rua Maranhao, 617
Sao Paulo - SP - tel.: +55 11 3660-8000

www.ied.edu.br | designsampa.com



