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MASTER DESIGN GRAPHIC EDITORIAL

Metodologia

Focado no mercado Editorial em revistas com grande circulacao e presenca na formagao de opiniao
e construcao de estilos de vida; A importancia da Revista como meio de comunicagao no mercado
Brasileiro. Escasses de cursos com énfase em direcao de arte e gestor nesta area.

Objetivo

Capacitar profissionais a trabalhar com competéncia, discernimento e criatividade na area de design
grafico editorial, atuando como diretor de arte e gestor de revista. Proporcionar ao longo do curso
experiéncias multidisciplinares essenciais na formacao de um diretor de arte através do contato
com 0s principais profissionais do mercado.

Publico

O Curso esta direcionado aos recém-formados e profissionais que buscam maior aprimoramento
e capacitacao afim de grandes realizacdes no mercado editorial de revistas, livros e jornais.
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DESIGN GRAPHIC EDITORIAL VIASTER

COMPREENSAO E ANALISE DO CONTEXTO
e EVOLUCAO DO DESIGN

Se aprofunda no pensamento macro-comunicacional numa
linha evolutiva e sequencial através da construcao de rep-
ertérios e conteldos tedricos e visuais. Seu objetivo é criar
o vinculo entre o design e a comunicagao de conteldos.

e A ESPECIALIDADE EM PROCESSO

Estuda as caracteristicas do espaco bidimensional e tri-
dimensional que, transformados culturalmente por meio
dos objetos que os delimitam, constréem novas interagoes
comunicacionais. Utilizando como base conceitual a per-
cepcgao de espaco através da semibtica, o Design Grafico
dentro do contexto urbano pode ser analisado como um
potente produtor de novos sentidos e significados nas acoes
de comunicacgao e construcao de identidades.

e DESIGN EDITORIAL

Analisa os fundamentos tedricos do Design Grafico
aplicando-os ao habitat editorial. Seu objetivo é estudar
o relacionamento forma - fungao com foco nos aspectos
estruturais, formais, compositivos, tipograficos e reticulares.

e TENDENCIA SOCIO-CULTURAL E EVOLUCAO
DO DESIGN COMUNICACIONAL

Analisar o processo da evolugcao histérica do produto
“revista” em distintas culturas. Compreender as raizes,
o impacto do design de conteldos e as mutacdes do con-
texto cultural e social que influenciam as necessidades
e expectativas do mercado. Prospectar cenarios para
entender as perspectivas de evolucao e desenvolvimento
editorial no presente e no futuro préximo.

e PLANEJAMENTO EDITORIAL

Estuda o mecanismo que constitui e constrbi a formacao
do pensamento editorial através da analise do processo
criativo e da producao editorial. Construcao do Projeto Editorial,
conceito fundamental do veiculo; Construcao de Pauta
Editorial, fonte criativa de temas a serem abordados pelo
veiculo; Estruturacao de Projeto Grafico; Gestao de Producao
Editorial e Imagem que se foca nos caminhos e no modus
operandi da produg¢ao editorial dando passo a Producao
Grafica como Ultimo estagio da linha de producao editorial.

e 0 MERCADO CONTEMPORANEO E O BRAND

Compreender o processo de construcao de identidade no
plano estratégico das empresas. Gerenciar relacionamentos
(fisicos e emocionais) entre clientes e empresa, criando
valores (tangiveis e intangiveis) durante as experiéncias
vivenciadas entre a marca e os clientes.
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» MIDIA E CRIATIVIDADE

Expoe o papel significativo que os profissionais de plane-
jamento de midia desenvolvem junto com os departamen-
tos de criacao. A construcao de uma ponte qualitativa e
quantitativa entre o cliente, os comunicadores € o leitor.

¢ WORKSHOP 1

Revista Cultural - Analisar e compreender a finalidade da
revista proposta, desenvolvendo projeto editorial conforme
0s conceitos apresentados.

ESTRATEGIA DA COMUNICACAO INTEGRADA

e O MERCADO CONTEMPORANEO, O BRANDING
E AS TENDENCIAS

Compreender o posicionamento estratégico das empresas
com o pUblico através das novas tecnologias. Os novos
valores e o relacionamento entre marca e consumidor fun-
damentados no indice potencial de conteldos da marca.

» DESIGN E TENDENCIA SOCIO-CULTURAL

Discussao do Briefing, interpretacao dos dados e analise
de mercado, estabelecimento de possiveis perfis de con-
sumidores, analise dos concorrentes, analise dos produtos,
introducao sobre posicionamento estratégico.

e AILUSTRACAO E O CONCEPT DESIGN

Analise do papel dailustragao na construgao de conteldos.
Forma e fun¢ao das diferentes linguagens da ilustracao.

o AFOTOGRAFIA E AREVISTA

Dividido em trés partes, estuda os tipos de fotografia
existentes, os fundamentos da fotografia, a metodologia,
0 estudo daluz e o enquadramento. Na segunda parte, se
aplica ateoria aprendida numa saida ao ar livre ou em estidio
gerando uma experiéncia real de captacao fotografica.
A Qltima parte ensina os formatos de arquivos que podem
ser utilizados para cada suporte encenando uma reuniao
de pauta fotografica na qual serao discutidas a construgcao
de narrativas visuais potencializando o discurso que se
pretende apresentar por cada matéria ou secao editorial.

e SEMIOTICA

Analise dos instrumentos semidticos para que o profissional
consiga desenvolver um pensamento comunicacional pre-
sente nas diferentes pecas graficas do ambiente editorial
como capas de revistas, livros, etc. A semibtica discursiva,
o design da experimentacao e a interdisciplinaridade no
design.
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¢ MERCADO EDITORIAL NACIONAL

Palestra oferecida por um profissional atuante no mercado
editorial e que aborda as diversas perspectivas atuais.

e NOVOS SUPORTES DE COMUNICACAO

Estuda as possibilidades que as novas tecnologias oferecem.
A pluralidade e acessibilidade aos novos suportes como
fontes atuais e diferenciadas de comunicacao.

e CONTEXTO CONTEMPORANEO

Analisa os objetivos, fundamentos, o design e as estratégias
comunicacionais que utilizam as novas tecnologias mul-
tiplataforma para apresentar conteldos. Integra e amplia
o repertorio da comunicacao, que vai além das paginas
impressas, e atinge e se posiciona dentro dos diferentes
nichos de mercado.

e TEAM BUILDING - RELAGOES INTERPESSOAIS

Capacitar os participantes, de forma vivencial, para fazerem
apresentacoes eficazes, de forma a captar o interesse
e pUblico. Formacgao e criacao de equipe de trabalho, me-
todologia de trabalho em grupo e, sobretudo, em equipe.
Ensina a aproximacao para a construcao de trabalho em
equipe visando melhorar o desempenho pessoal e coletivo.

¢ WORKSHOP 2

Desenvolvimento de projeto editorial e grafico de uma
revista comportamental integrando seus contelddos
as novas tecnologias

COMUNICACAO E SUSTENTABILIDADE

e DESIGN E SUSTENTABILIDADE

Estuda os fatores que compdem os principios da era do nexo.
Analisa e re-avalia 0s mecanismos atuais e foca na procura
de saidas inovadoras.

¢ O BRANDING E O MERCADO ECO-MIND

Estudo e analise de um dos nichos de maior crescimento
nos dias atuais. Como as empresas e as marcas estao
mudando seu modus operandi e estao adotando um novo
jeito de atuar no século XXI.

¢ PLANEJAMENTO DE CUSTOS EDITORIAIS

Aborda temas como a administracao, a captacao e a plan-
ificacao de verbas para o desenvolvimento de veiculos
editoriais.
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o WORKSHOP 3

Revista Comportamental para publico jovem - Desen-
volvimento de revista com enfoque no universo da moda,
arquitetura e das artes, inovando desde a escolha
do material, 0s processos, até os elementos comunicados.

e PROJETO FINAL-TCC

0 Projeto Final € etapa necessaria e obrigatoria para receber
a certificacao de conclusao do curso. Ao longo do percurso
formativo, o aluno escolhera o tema do seu projeto final
e durante o modulo especifico, sera orientado por professores.
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